Turkiye’nin markalari ihracat yolculugunu anlatt.

Diinyaya agilan vitrinimiz: LC Waikiki, Koton, Damat, Mavi

Turkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD) tarafindan Marka Yatirim Holding’in isim sponsorluguyla
gerceklestirilen 10. ISTANBUL MODA KONFERANSI bu yil, 11-12 Ekim 2017 tarihlerinde Ciragan
Palace Kempinski istanbul’da “Why Turkey” temasi ile hayata gegcti. Konferans’ta Tiirkiye’de hazir
giyim sektortintin glicl, sardarilebilirlik anlayisi ve bolgede rakipsiz bir is ortagi olarak yetkinlikleri
vurgulandi.

Turk perakende markasini kiiresel pazarda temsil eden Uc¢ biyik Tirk markasi da Konferans’ta yerini
aldi. LC Waikiki Ceo’su Mustafa Kiigiik, Orka Holding Yonetim Kurulu Bagkani Siileyman Orakg¢ioglu
ve Koton Yonetim Kurulu Baskani Yilmaz Yilmaz, Tiirkiye’nin Markalari & Markalarin ihracati
oturumunda konusma yapti. SANKO Holding Yonetim Kurulu Baskani Abdiilkadir Konukoglu ve
Mavi Jeans Kategori Direktorii Emre Kurtoglu da sektorel bilgi birikimini ve markalasma yolculugunu
aktardi.

LC Waikiki Ceo’su Mustafa Kiigiik:

“Marka eksigimiz yok lider eksigimiz var”

Ureticiydik, sadece uretim yatinmi yapiyorduk. Taklitlerimizin éniine gecmeye calisirken lisansini
aldik. Toptan satisla kiiglik bir magazada 1990’larda satisa basladik. 1997 yilinda LC Waikiki’yi satin
aldik. Uretimle perakendeyi ayirip magazalasmaya gecis karari aldik. 2010 yilina kadar i¢ pazarda var
olacagiz sonra diinyaya agilacagiz demistik. Dogru zamanda dogru karari almak ¢ok &nemli.
Gelistirdigimiz markanin segmenti dogru secildi. Tek bir alanda uzmanlasacagiz dedik ve farkh
alanlara yatinm yapmama karari aldik. Vizyon ve misyonu belirlerken “Neden?” sorusuna yanit
aradik. Niye Tirkiye markasi ¢ikmiyor sorusunu sorguladik. Dar gelirli bir aileden geliyorum. “iyi
giyinmek herkesin hakki” felsefesinden yola ciktik. Mitevazi ve ¢ift kanatl liderler yetistirmeye 6zen
gosteriyor hep 6greniyoruz.

LC Waikiki olarak, 450’si Tirkiye’de, 450’si yurtdisinda toplam bine yakin magaza ile 35 llkede
faaliyet gosteriyoruz. Her yil 150 magaza aciliyor. Ben nerede magaza acliliyor ilgilenmiyorum.
Turkiye’nin marka eksigi yok lider eksigi var. Ben zamanimi ekip yetistirmeye harciyorum.

Global marka olabilmeniz igin global tedarik zinciriniz olmali. Bizim tedarigimizin %80’i Turkiye’den
karsilaniyor. Bu aslinda dogru degil. Konfeksiyon tarafi talebe cevap veremiyor. Tirkiye'de
konfeksiyonda istihdam edilecek isgiicii yok. issizlik bu kadar yiiksekken konfeksiyon iscisi neden
bulamiyoruz, sorgulamaliyiz. Dis giyim Uretecek (retici ariyoruz. Tedarik altyapimiza yatirm
yapmaliyiz. Bizim yerimize Turquality ¢atisi altinda konfeksiyoncuya, kumasciya tesvik verilmeli.

Markalasmak isteyenlere tavsiyem: Hazir olmadan Bati'ya ac¢ilim yapilmamali. LC Waikiki olarak biz
halen Bat’'da yokuz. Once var oldugumuz iilkelerde biiyiiyecek, markalasacagiz. 2020’ye kadar
hazirhgimizi yapacagiz. Bati’da Zara’nin yaninda 2023’te Tirk markasi olarak LC Waikiki'yi
gorebileceksiniz.
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Orka Holding Yonetim Kurulu Bagkani Siileyman Orakgioglu:
“Yiizde 95’ini lilkemizde liretiyoruz”

Hammadde aldigimiz Avustralya’ya buglin son mamul Grlin ihrag¢ ediyoruz. Sidney’de 2. magazamizi
aclyoruz. Gegmiste bugtinleri hayal edemezdik. Bir tilke sahip oldugu markalari kadar zengindir. Ana
stratejiyi iyi kurgulamalisiniz. Her segmentte var olma cabasina girmedik, kendi segmentimize
odaklandik. “Ulasilabilir liiks” kavramina odaklandik. iki yildir hedefimiz italya. Bugiin italya’da 9
noktada variz. 5-6 ay i¢cinde 18 magazaya ¢ikacagiz. Azerbaycan’da 5. magazamiz var, Filistin’de de
israil’de de variz.

2015 yihnda en buydk yatirmi Gretime vyaptik. Teknoloji olarak Avrupa’nin sayili Gretim
yatirimlarindan birine imza attik. Gercek katma degere odaklaniyor, 3 bin kisi istihdam ediyoruz.
ihracatimizin %95’ini kendi tilkemizde retiyoruz. Bir istegim var: Yabanci hayranhigindan kurtulup,
kendi markalarimiza inanalim. Biz magazaciligl ve perakendeyi 6grendik, buyuk firsatlar bizi bekliyor.
Yeter ki Tirk markasinin glcline inanalim.

Koton Yonetim Kurulu Baskani Yilmaz Yilmaz:

“Hammadde ve kumas lizerindeki vergi indirilmeli”

Turk markalari ¢ok dogru zamanda Tirkiye’de gelisim sergiledi. Tirkiye bugliin Avrupa’da avm
mevcudiyeti agisindan ¢cok 6nemli konumda. 25 metrekarelik bir alanda ihracat fazlasi alip satarak ise
basladik. Zamanla, Uretim yapmayi, koleksiyon yapmayi ihracat yapmayi 6grendik. 2000'de 10
magazamiz varken Tirkiye’de buglin 299 magazamiz var. Ferah magaza yapisi, bol ¢esit, uygun fiyat
arayan tiketici beklentilerini hep ilk sirada tuttuk ve buna 6zen gosterdik. Fast fashion mass
markette basarili olmanin tek alternatifi. Bunu her ortamda deneyimliyoruz. 186’si yurtdisinda
toplam 485 magazamiz var. iK'niz girisimci gibi davranan bireylerden olugsmali. iK'ya ve altyapiya
yatirim yaparak hedefimiz, bir diinya markasi yaratmak.

Tedarigin %80’ini Turkiye’den temin ediyoruz. Diinyanin en pahali kumas ve hammaddesini
kullaniyoruz. Hammadde ve kumas Uzerindeki vergi indirilmeli. O zaman %90’ini1 Turkiye’den satin
almamak igin bir neden yok. Diinyanin sayili moda ekosistemine sahibiz. Bu giicli, bu potansiyeli
ekosisteme yarar saglayacak bir yaklasimla gelistirmeliyiz.

Mavi Jeans Kategori Direktorii Emre Kurtoglu:

“%100 Tiirk ureticilerle ¢alisiyoruz”

1991’den 6nce kurucumuz denim Uretirken markalasmaya gidiyor ve Mavi Jeans ile 1996’da pazar
lideri oluyoruz. 1997’de herkes doguya giderken biz Bati'ya giderek Amerika ve Kanada’da sonra
Almanya ve Hollanda’da yatirim yaptik.. Buglin Rusya’da 11 magazamiz var. 2009 yilindan sonra
sadece denim yetmez diyerek kadin-erkek-cocuk Ust giyimi de dahil ettik. 35 tlkede 6 sirketimzile
faaliyet gosteriyor, 5.000’den fazla magazada 3.500’e yakin ¢alisanimiz bulunuyor. “Kaliteli olmal,
hayat standardimi yansitmali, Gistime tam oturmali” tiiketici beklentisine yanit olduk. Ciromuz: 1.3
milyar TL. Tlrkiye’nin 142. sirketiyiz. 2014-2016 blylime oraniz %21. 80 ilde 331 magazaya sahibiz.
Mavi'yi marka, markayr moda yaptik. E-ticaret platformumuzda birlesik biylime %39. Gurur
duyuyoruz ki; %100 Tiirk Ureticilerle galisiyoruz.
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SANKO Holding Yénetim Kurulu Baskani Abdiilkadir Konukoglu

“Hafif bulut da olsa giinesli giinler bizi bekliyor”

Dinyada tekstil dendiginde her zaman Turkiye’nin bayragi dalgalanacak. Bugiin konfeksiyon isgisi
bulamiyoruz. Tekstil en fazla istihdam saglayan, en katma degerli sektor. Kumas konusunda cok
ilerdeyiz. Tasarimda gelisiyoruz. Cantamizi alip diinyayr gezecegiz. Tirkiye’de hafif bulut olsa da
glnesli glinler bizi bekliyor.

10. istanbul Moda Konferansi ile ilgili detayli bilgiye TGSD’nin 0 212 639 76 56 numarali
telefonundan ve www.istanbulmodakonferansi.com adresinden ulasabilirsiniz.

Ayrintili bilgi igin:

Prekare iletisim:
Tiige Oyman- 0533 357 55 44 Giilden Ohri Akkoyun-0532 570 26 36
tuge.oyman@prekare.com gulden.ohri@prekare.com
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